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Abstract: The consumption of energy has led to severe global challenges in terms of climate change and 
environmental issues. Household appliances are widely used products that consume significant amounts of 
electricity. Therefore, among energy consumers, the household sector plays a crucial role in terms of energy 
consumption patterns and levels. This is because, with the improvement of household living standards and the 
necessity of using household appliances, the demand for electrical energy is increasing, and there will always be a 
risk of energy waste in this sector. Extensive use of energy-efficient appliances contributes to energy 
conservation, resource efficiency, and the development of a low-carbon economy. Therefore, in these 
circumstances, providing appropriate solutions to reduce energy consumption and household expenses is 
essential. The utilization of energy-efficient technologies in the household sector is of particular importance. In 
this research, based on a comprehensive model grounded in planned behavior theory and perceived value 
literature, the determination of the factors influencing the acceptance of energy-efficient washing machines and 
refrigerators in the household sector, as well as calculating the willingness to pay by urban households for 
investing in these technologies, have been addressed. In this regard, a survey method was employed using a 
contingent valuation approach. The research data was collected through questionnaire completion (with a sample 
size of 400 individuals) and face-to-face interviews with households residing in District 4 of Tehran in 2020. The 
study results indicate that for every 1% increase in the proposed price, the likelihood of willingness to pay extra 
for purchasing an energy-efficient washing machine and refrigerator decreases by 2.79% and 1.81%, respectively. 
Furthermore, the results reveal that the proposed price, age, income, and household expenses have the most 
significant impact on the probability of households' willingness to pay extra. Additionally, the maximum 
willingness to pay by households for using an energy-efficient washing machine at the highest energy level A+++ 
(60% energy savings) is 24.9 million rials, and for an A++ refrigerator (28% energy savings), it is 49.9 million 
rials. Therefore, based on the results, the provision of government incentives and facilitation of purchasing 
through financial assistance can encourage consumers to invest in energy-efficient equipment. Media planning 
can also play a significant role in creating awareness and promoting the use of energy-efficient technologies. 
Furthermore, organizing educational workshops in neighborhood centers to disseminate information about the 
benefits of energy-efficient equipment is another proposed solution. 
Key Words: Energy conservation value, energy-efficient technology, contingent valuation method, energy 
efficiency labeling, perceived value. 
 
 

کارآمد انرژی: نقش ارزش گذاری برای تجهیزات  بررسی تمایل به پرداخت خانوار شهری در سرمایه

 وری انرژی شده و برچسب بهره ادراک

 2مریم کریمی ،1*سمانه عابدی
 رانیتهران، ا ،یدانشکده اقتصاد، دانشگاه علامه طباطبائ یعلم أتیه -1

 یاقتصاد انرژ شیگرا یکارشناس ارشد، علوم اقتصاد -2

 27/06/1402 پذیرش: تاریخ        09/06/1401 دریافت: تاریخ

 یدهچک

محیطی شده است. لووازم اوانگی از کااهوای پرکوار ردی      وهوایی و مشکلات زیست های شدید جهانی در زمینه تغییرات آب مصرف انرژی سبب ایجاد چالش

کنود؛  ایفوا موی  کنندگان انرژی،  خش اانگی نقش مهمی از لحاظ نحوه و میزان مصرف انرژی  در میان مصرفکنند؛  نا راین،  هستند که  رق زیادی مصرف می

اتولاف انورژی در   زیرا متناسب  ا ارتقای سطح زندگی اانوارها و ضرورت استفاده از لوازم اانگی، نیاز  ه انرژی الکتریکی رو  ه فزونی اسوت و هموواره اطور    

شوود؛   کور ن موی   عه اقتصواد کو   جوویی در منوا ا انورژی و توسو     جویی در انورژی موجوب صورفه    استفاده گسترده از وسایل صرفهاین  خش وجود اواهد داشت. 

گیوری از   میوان،  هوره   هوای مشوترکان اوانگی،  سویار ضوروری اسوت. درایون        رو، در این شرایط، ارائه راهکار مناسب  رای کاهش مصرف انورژی و هزینوه   ازاین
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شوده و   ریزی جاما مبتنی  ر تئوری رفتار  رنامه راساس یک مدل در پژوهش حاضر، ای دارد؛  نا راین،  های کارآمد انرژی در  خش اانگی، اهمیت ویژه فناوری

تعیین نقش عوامل مؤثر  ر پذیرش ماشین لباسشویی و یخچال کارآمد انرژی در  خوش اوانگی، میوزان تمایول  وه      ضمن کننده،  شده مصرف اد یات ارزش درک

گوذاری   . در ایون راسوتا، از روش پیمایشوی در قالوب روش ارزش    ها نیز محاسبه شده اسوت  گذاری  رای این فناوری پرداات اضافه اانوارهای شهری در سرمایه

 4نفر( و مصاحبة حضوری از اانوارهوای سواکن منطقوه     400های تحقیق از دو روش تکمیل پرسشنامه )حج  نمونه  آوری داده مشروط استفاده شده است. جما

 رای اریود ماشوین   اضافه  رصد افزایش در قیمت پیشنهادی، احتمال تمایل  ه پردااتد 1ازای  دهند  هنشان می مطالعهانجام شد. نتایج  1399شهر تهران در سال 

هوای   دهند قیمت پیشنهادی، سن، درآمد و هزینهیا د. همچنین، نتایج کشش نشان می کاهش میدرصد 81/1و  79/2ترتیب  لباسشویی و یخچال کارآمد انرژی  ه

پرداات اضافی اانوارها دارند. افزون  ر آن،  یشترین تمایل  ه پرداات اضافی اانوارها  رای استفاده از ماشین  اانوار  یشترین اثرگذاری را  ر احتمال تمایل  ه

Aلباسشویی در  ااترین سطح انرژی
+++

Aمیلیون ریال و یخچوال  9/24جویی در مصرف انرژی(،  درصد صرفه 60)  
++

جوویی در مصورف    درصود صورفه   28)  

تواننود   هزینوه اریود، موی    نموودن تسوهیلات و کموک    هوای تشوویقی دولوت و فوراه       وه نتوایج، ارائوه سیاسوت      نا راین،  ا توجه ؛ استمیلیون ریال  9/49انرژی(، 

توانود در ایجواد    های جمعی، نقش  سویار موؤثری موی    ریزی رسانه گذاری در تجهیزات کارآمد انرژی ترغیب کنند. همچنین،  رنامه کنندگان را  ه سرمایه مصرف

های آموزشی در سراهای محلوه در اصووا اشواعه اطلاعوات      های کارآمد انرژی داشته  اشد. افزون  ر آن،  رگزاری کارگاه ترویج استفاده از فناوری دانش و

 در زمینه مزایای تجهیزات کارآمد انرژی از دیگر راهکارهای پیشنهادی است.

 .شده وری انرژی و ارزش ادراک گذاری مشروط،  رچسب  هره وش ارزشارزش حفاظتی انرژی، فناوری کارآمد انرژی، ر کلیدی: های واژه

 

   مقدمه
بخش انرژی، یکی از مهمترین اجزای زیربنایی اقتصادی جامعه 

های مختلف تولیدی  ها در بخش آید و تداوم فعالیتبه شمار می

و خدماتی و بهبود سطح زندگی مردم، به تأمین انواع گونااگو   

دنبال افزایش شهرنشینی و استفاده از وسایل  هاند. ب انرژی وابسته

بخاش   خاانیی، مصارا انارژی      ویاهه لاوازم   برقی گوناگو  به

خانیی، روند صعودی داشته و نسبت مصرا انرژی خانوار باه  

 ؛ زیارا مراتا  بیشاتر شاده اسات     کل مصرا انرژی کشاور باه  

 ,Chen et alدنبال افزایش کیفیت زندگی هساتند    خانوارها به

به اطلاعات منتشرشده، بیشاترین میازا     (. با توجه 112 :2016

خاانیی    اتلاا انرژی در بخش خانیی، ناشی از راندما  لاوازم 

که براساس آمار ترازنامه انارژی کشاور،    طوری بر است؛ به انرژی

ونقال و   ، پا  از بخاش لمال   1399تاا   1391هاای   طی ساال 

د به درص 50در لدود  ،تجاری، بیشترین نرخ رشد مصرا برق

، بخاش خاانیی،   1399بخش خانیی اختصاص دارد. در ساال  

درصد( فروش برق وزارت نیارو را پا  از    32بیشترین سهم  

ازای  بخش صنعت داشته است. همچنین، سرانه مصرا برق باه 

کیلووات ساعت  3058لدود  1399هر مشترک خانیی در سال 

درصاد رشاد    7/1لادود   1398بوده است که نسبت باه ساال   

تارین   (. همچنین، بزرگ38: 1399است  ترازنامه انرژی،  داشته

و  6/40ترتیا  باا    باه  1399گاز طبیعای در ساال     سهم مصرا

هاای خاانیی و صانعت اختصااص دارد      درصد، به بخش 4/34

بخاش خاانیی ساهم     (؛ درنتیجاه،  29: 1399 ترازناماه انارژی،   

های دییر دارد؛  بسزایی در مصرا انرژی کشور نسبت به بخش

را رشااد سااریت اقتصااادی و بهبااود اسااتاندارد زناادگی     زیاا

کنندگا ، به رشد مستمر خرید و استفاده از لوازم خانیی  مصرا

شوند؛ بنابراین، کااهش   و همچنین، مصرا انرژی آنها منجر می

تواناد نقاش مهمای در کنتارل      مصرا انرژی لوازم خانیی مای 

 مصرا انرژی خانیی داشته باشد.

رشد مصرا انرژی در بخش خانیی،  به روند روبه با توجه 

جاویی انارژی ازجملاه     وری و صرفه ها و ابزارهای بهره سیاست

وری انارژی   تجهیزات کارآمد لاوازم خاانیی و بربسا  بهاره    

(. براسااس  Zhou & Bukenya, 2016: 91اناد    طرالی شاده 

جاویی در مصارا انارژی     این، دو نوع رفتار لفاظتی و صارفه 

تعمیر و نیهاداری وساایل  خاارز از    شامل رفتارهای معمولی، 

هدا مطالعه لاضر است( و رفتارهای مبتنی بر اقدامات کارآمد 

انرژی مانند خرید لوازم کارآمد انرژی وجود دارناد کاه گهیااه    

دهند. در بیشتر مواقت، گروه دوم از رفتارها به تغییر یا    رخ می

 ,Testa et alفناوری یا انتخاا  فنااوری جدیاد اشااره دارد      

 (.Harajli & Chalak, 2019: 2و  4 :2016

خاانیی مقادار زیاادی انارژی مصارا       که لوازم  ازآنجایی 

کنند، انتخا  لوازم کارآمد انرژی توسط خانوارها با ساطو    می

مختلف بربس  انارژی، بار میازا  مصارا انارژی در آیناده       

اثرگذار است. لوازم کارآمد انرژی به لوازم برقی خانیی مؤثر در 

طورکلی مصرا  ا انرژی اشاره دارند که مصرا برق و بهمصر

(. Baldini et al, 2018: 520دهناد    انارژی را کااهش مای   

جویی در انرژی،  جاییزینی وسایل سنتی یا اتخاذ اقدامات صرفه

جاویی و   صارفه   عنوا  ابازاری ارزشامند بارای دساتیابی باه      به

لفاظاات در اناارژی و همچنااین، کاااهش انتشااار کااربن اساات 

 Baldini et al, 2018: 503 وLi et al, 2020: 1 تجهیزات .)
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هااای  کارآمااد اناارژی، مماارک مهماای در اسااتفاده از فناااوری 

ممیطی و پایادار هساتند. اساتفاده از ایان تجهیازات باه        زیست

کند و ازلماظ اقتصادی  دستیابی اهداا لفاظت انرژی کم  می

(. Cleff & Rennings, 2016: 42تواند سودآور باشاد    نیز می

کننادگا  خاانیی در زماا      همچنین، یکی از نکاتی که مصارا 

هاای   خرید لاوازم خاانیی بایاد باه آ  توجاه کنناد، بربسا        

است که امکا  مقایسه مصرا انارژی کاا ی    1وری انرژی بهره

کنند. هادا اصالی    های مشابه دییر فراهم می مدنظر را با نمونه

طلاعات در خصوص کرد  ا وری انرژی، فراهم از بربس  بهره

جویی در مصرا انرژی است؛ بنابراین، انتظار  های صرفه ویهگی

کارد  اطلاعاات مختلاف انارژی، بار       ها با بیا  رود بربس  می

کنندگا  از وسایل خانیی کارآمدتر تأثیر بیذارناد   خرید مصرا

 Zhou et al, 2020: 127 .) 

گذاری رفتار شاهروندا  در مصارا و لفا      درک و هدا

وری انارژی بسایار    خانیی برای دستیابی به اهداا بهاره  انرژی

وری انرژی، بالش  اند؛ اما این کارها با توجه به شکاا بهره مهم

 هااای انتخااا   بااین واگرایاای یاا  اماار، ایاانبرانییااز هسااتند. 

اقتصادی  -انرژی  های مبتنی بر مدل انرژی را که صرفه به مقرو 

 جنباه  بار  کاه  دهاد  مای  نشاا   پاذیرش  واقعی سطو  با است،

. به عبارت دییر، لتای  متمرکزند فردی گیری تصمیم غیرمنطقی

هاای کارآماد انارژی در مادت کوتااه       گاذاری  که سارمایه زمانی

صارفه باشاند، ایان کا هاا اغلا  در هنیاام خریاد، توساط          به

های اقتصااد   شوند. در این زمینه، بینش کننده انتخا  نمی مصرا

ها و مقاصد افراد  ها، نیرش زشدهند دانش، ار نشا  می ،رفتاری

طاور بشامییری از اصاول اقتصاادی نسوکلاسای  انتخاا         به

عقلایی و لداکثرسازی مطلوبیت انمراا دارناد. ایان شاکاا،    

را  2شده است که برخی از پهوهشیرا  سارمایه رفتااری   سب 

مؤلفه کلیدی برای پیشبرد اهداا توسعه پایدار در نظار بییرناد   

 Harajli & Chalak, 2019: 2میا ، مطالعه اینکه باه   (. دراین

های انرژی کارآمدتر  کنندگا  را به سمت انتخا  عواملی مصرا

هاای سیاساتی متعاقا  مهام      انییزند، برای شناسایی پاسخ برمی

منظور  است که این موضوع، ممور این مطالعه است؛ بنابراین، به

ی ترویج استفاده از فناوری کارآمد در مصارا انارژی، ضارور   

اسااات آگااااهی و نیااارش خانوارهاااا و همچناااین، تمایااال  

کنندگا  به پرداخت اضافی برای کا های ذخیره انارژی   مصرا

                                                           
1 Energy Efficiency Label 
2 Behavioral Capital 

گذاری مشارو    بررسی شوند. برای این منظور، از روش ارزش

 CVM  باارای ارزیااابی میاازا  تمایاال بااه پرداخاات اضااافی ،)

منظور استفاده از تجهیزات کارآماد انارژی اساتفاده    خانوارها به

شده است. براساس این روش، ارزش ی  کاا ی عماومی کاه    

عنوا  ی  مقدار با پرساش از   ی بهطور کمّ لف  انرژی است، به

ایان   .شاود   بیشترین تمایل پرداخت اضافی خانوارها برآورد مای 

کننده، مایل  دهنده با ترین ارزشی است که مصرا مفهوم، نشا 

کارآماد انارژی   گاذاری در تجهیازات    به پرداخت برای سارمایه 

زیست اسات   جویی و لفاظت از انرژی و ممیط  منظور صرفه به

 Sun et al, 2016: 315.) 

درمجموع، با توجه به اهمیات موضاوع، در ایان پاهوهش     

ثر بار تمایال   ؤتلاش شاده اسات افازو  بار تعیاین عوامال ما       

شاهر تهارا  در پاذیرش فنااوری کارآماد،       4خانوارهای منطقه 

منظااور  اخاات اضااافی خانوارهااا بااه بیشااترین تمایاال بااه پرد 

عناوا  معیااری    گذاری لوازم خانیی کارآمد انارژی  باه   سرمایه

برای ارزش لفاظتی انرژی( مماسبه شاود. گفتنای اسات طبا      

شاهر تهارا  ازنظار     4(، منطقه 1400آمارنامه شهرداری تهرا   

تعااداد( و  332789نفاار(، تعااداد خااانوار   962073جمعیاات  

، رتبااه نخساات را در میااا  مناااط   هکتااار( 6155مسااالت  

 شهرداری تهرا  دارد.

 

 مبانی نظری و پیشینه پژوهش

مطالعه لاضر، بر تمایل باه پرداخات اضاافی بارای اساتفاده از      

جویی در مصرا انارژی متمرکاز    منظور صرفه وسایل کارآمد به

کنناده از وساایل    شاده مصارا   میاا ، ارزش درک  است. درایان 

هاا و   طاور بشامییری بار نیارش     جویی در انارژی، باه   صرفه

گذارد. براساس این، در ادبیاات   کننده تأثیر می رفتارهای مصرا

هاای ماؤثر بار تمایال باه پاذیرش و پرداخات         موضوع، مؤلفه

شاده بررسای    ریازی  خانوارها با استفاده از تسوری رفتاار برناماه  

بینای رفتارهاای    ای رایج برای آناالیز و پایش   شوند که نظریه می

(؛ بنااابراین، مطالعااه Zhang et al, 2018: 6  انساانی اساات 

گیری  کننده برای اندازه شده مصرا لاضر، از تسوری ارزش درک

کند تا  جویی در انرژی استفاده می شده لوازم صرفه ارزش ادراک

عوامل تأثیرگذار بر ارزش تمایل باه پرداخات را مطالعاه کناد.     

ولی مانعک   تمایل به پرداخت، ارزش ذاتی کا  را در شرایط پ

عناوا    کند. براساس این، ممققا  تمایال باه پرداخات را باه     می

کنناده مایال باه     اناد کاه مصارا    بیشترین قیمتی تعریاف کارده  

 Schmidtپرداخت برای مقدار معین از کا  یا خادمت اسات    
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& Bijmolt, 2020:144 1991  1(. براساااس ماادل آجااز ،)

هااای  نیارش تمایال باه پرداخات اضاافی خانوارهاا، تاابعی از       

 رفتار نظریه، براساس ایناست.   های رفتاری تأثیرگرفته از تجربه

 ذهنی هنجار در که اصولی ( باور1شود؛ تبیین می عامل 3 با فرد

 درباره منفی یا مثبت نیرش به که ( باور رفتاری2 یابد، می نمود

کنتارل   باه  که کنترلی ( باور3 و شودمی منجر هدا انجام رفتار

 (.963: 1395 صندوقی و راللی، انجامد  شده می درک رفتاری

براساس مطالعات پیشین، عوامل مؤثر بر تمایل باه پرداخات را   

اقتصادی، عوامل فردی و  -گروه عوامل اجتماعی  3توا  در  می

هاای   تاری، انییازه   های کا  تقسیم کرد. در دیدگاه وسیت ویهگی

رات مثبتای  اقتصادی، هنجارهای اجتماعی و سطح شهرنشینی، اث

بر تمایل به پرداخت خانوارهای شهری در خرید لوازم کارآماد  

 (.Yao et al, 2014: 512انرژی دارند  

های مختلف  کننده، از دیدگاه شده مصرا مفهوم ارزش درک

تاوا    شاده را مای   بررسی شده است. براساس ایان، ارزش درک 

دسته تقسایم کارد. دساته نخسات، اساتفاده از       2طورکلی به  به

عدی برای بُ عنوا  ی  عامل ت  کننده به شده مصرا ارزش درک

کننده ازنظر سود و زیاا    شده مصرا وتملیل ارزش درک تجزیه

کنناده را ارزش   ( ارزش مصرا1988است؛ برای مثال، زیتامل  

کننده، ارزیابی کلی از عملکرد و  شده توسط مصرا واقعی درک

انند قیمات( و ساود   مطلوبیت ی  کا  پ  از ارزیابی هزینه  م

داناد؛ باه ایان معنای کاه بنانچاه ساود          مانند کیفیت کا ( می

 ارزیاابی شده باشد،  کننده، بیشتر از هزینه درک شده مصرا درک

 توساط  شاده  درک ارزش دارای اسات و کاا    مثبت کا  از فرد

کننده، به خرید یاا مصارا    رو، مصرا ؛ ازایناست کننده مصرا

شااده  رد. دسااته دوم، ارزش ادراکیاا  کااا ی مثباات تمایاال دا

عنوا  ی  عامل بندبُعدی، ازمنظر ارزش کلی  کننده را به مصرا

گیارد؛ بارای مثاال، شا  و      ی  کا  یاا خادمات در نظار مای    

های مصرا را ازمنظر شاناخت   (، نظریه ارزش1991همکارا   

شااده  کنناادگا  ارا ااه کردنااد و ابعاااد ارزش ادراک    مصاارا

هاای عملکاردی، عااطفی، معرفتای،      کنناده را باه ارزش   مصرا

 (.Zhang et al, 2020: 2اجتماعی و شرطی تقسیم کردند  

در کشورهای مختلف، تمایل به پذیرش تجهیازات کارآماد   

انرژی برآورد شده است و عوامل مؤثر بر این پاذیرش بررسای   

ای دربااره اهاداا تمقیا  لاضار      اند؛ اما در ایرا ، مطالعهشده

دلیل، مطالعه لاضر، ازبُعاد هادا، روش و    همین یافت نشد؛ به

هاای   تارین مطالعاه   موضوع، نوآوری دارد. دراداماه، باه مارتبط   

                                                           
1 Ajzen 

جویی در انارژی اشااره شاده     موجود در زمینه لفاظت و صرفه

 است. 

(، تااأثیر هوشاایاری باار  1401زیااده ساارایی و همکااارا    

ممیطی و هنجارهای ذهنی و  زیست های مذهبی  سلامتی، ارزش

أثیر شخصیت بر قصد خرید سیستم مدیریت انرژی شخصی و ت

خانیی و نیز، تأثیر قصد خریاد بار تمایال باه پرداخات بارای       

ساازی   سیستم مادیریت انارژی خاانیی را باا اساتفاده از مادل      

معاد ت ساختاری با رویکرد لداقل مربعاات جز ای ارزیاابی    

اند. نتایج نشا  دادند هنجارهای ذهنی و شخصی و صافت   کرده

تجربه بر قصاد خریاد تأثیرگاذار    رلس  ی گشودگی، بشخصیت

 شود.  است و قصد خرید، به تمایل به پرداخت منجر می

(، عوامل ماؤثر بار قصاد خریاد     1401شفیعی و همکارا   

کنندگا  لوازم  کا های دارای بربس  انرژی در رابطه با مصرا

خااانیی در اصاافها  را بااا اسااتفاده از روش توصاایفی از نااوع  

متغیر نیارش   2بررسی کردند. نتایج نشا  دادند بین همبستیی 

دار  ممیطی و نیرش مشتری نسبت به کا ها، رابطه معنی زیست

متغیر توجه به سلامتی و نیارش   2طور، بین  وجود ندارد. همین

دار وجود نادارد؛ بناابراین،    مشتری نسبت به کا ها، رابطه معنی

باه سالامتی بار    ممیطی و توجه  های تأثیر نیرش زیستفرضیه

فرضایه دییار    12نیرش مشتری نسبت به کا هاای سابز رد و   

 پهوهش تأیید شدند.

ای، مادل مفهاومی    ( در مطالعاه 1399رجبانی و همکاارا    

شبکه اهداا کاهش مصرا انارژی بارق و گااز خاانیی را باا      

استفاده از روش کیفی تفکر مبتنی بر ارزش ارا ه کردند. در این 

دساته   2بر کاهش مصرا انرژی خاانیی در  زمینه، عوامل مؤثر 

کنناده و   ساطح رفتاار مصارا    2ای در  عوامل بنیادی و واساطه 

الزامات سیاستی موردنیاز برای تغییر رفتار به دست آمدند. نتایج 

کننده، ناشای از   نشا  دادند علت افزایش مصرا توسط مصرا

رویاه، ناآگااهی در زمیناه     عامل نبود درک آثاار مصارا بای    3

های مدیریت اثربخش مصرا انارژی و نباود شاناخت و     روش

هاای   دسترسی به تجهیزات کاهش مصرا و سبد بهیناه انارژی  

گاذارا  نیاز    مختلف برای کاهش مصرا انرژی است. سیاسات 

های کااهش مصارا انارژی     دلیل درک ناکافی از دانش روش به

های مستدل، قاادر باه    سازی سیاست خانیی و نبود تسهیل پیاده

 اند. صرا بخش خانیی نبودهکنترل م

(، عادت مصرا انرژی را با 1398نهاد و همکارا    پازوکی 

تأکید بر مصرا گاز خانیی در استا  مازنادرا ، باا اساتفاده از    

های توصیفی و استنباطی تملیال اجتمااعی کردناد. نتاایج      آماره
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سازی مصرا گااز   پهوهش نشا  دادند مشترکا  خانیی به بهینه

براسااس ایاان پااهوهش، داناش مصاارا گاااز،    گارایش دارنااد. 

کاه   بیشترین اثر مستقیم را بر عادت مصرا گااز دارد؛ درلاالی  

 فرهنگ خانوار کمترین اثر را دارد.

(، عوامل و متغیرهای تأثیرگاذار  1396اکبر و همکارا    علی

بر مصرا انرژی خانوارهای شهر تهرا  را با استفاده از تملیال  

در این پهوهش، فرضیه این است کاه  اکتشافی شناسایی کردند. 

خانوارها ازطری  انتخا  مسکن، اثری غیرمستقیم بر اساتفاده از  

به رشاد جمعیات در    دهند با توجه  انرژی دارند. نتایج نشا  می

شهر تهرا  و رشد مصارا انارژی در بخاش خاانیی، اجارای      

ساازی و کااهش    هاای مناسا ، ساب  بهیناه     ها و رویه سیاست

 هد شد.مصرا انرژی خوا

(، عواماال غیرقیمتاای ازقبیاال  1396رلیماای و همکااارا   

شناختی در میازا    متغیرهای اجتماعی و جمعیتی و عوامل روا 

مصاارا باارق خانوارهااای شااهری تهاارا  را بااا اسااتفاده از    

های اقتصادسانجی و رگرسایو  خطای بررسای کردناد.       تکنی 

اند و  جویی نداشته نتایج نشا  دادند افراد، نیرش مثبت به صرفه

هنجارهای ذهنی و اجتماعی نیز آنها را به کاهش مصارا بارق   

کنند. در مقابال، تنهاا عاواملی کاه در کنتارل افاراد        تشوی  نمی

کاارگیری   نیستند، در میزا  مصرا مؤثرند. نتایج مطالعاه باا باه   

شوند کاه ممکان اسات باعا       های رفتاری تملیل می سوگیری

 وند. ها و عقاید به عمل منجر نش شود نیرش

(، میاازا  تمایاال بااه پرداخاات 2019لراجلاای و بااا ک  

خاانیی کارآماد انارژی      نوع از لاوازم  5خانوارهای لبنانی برای 

 ماشین لباسشویی، دستیاه تهویاه مطباوع، تلویزیاو ،  ما  و     

گاذاری مشارو  بارآورد     یخچال( را با اساتفاده از روش ارزش 

های  جش ویهگیکردند. برای این منظور، الیوی توبیت برای سن

ها، ادراکات، رفتارهاا و تجربیاات در    اجتماعی، نیرش -فردی 

تمایل به پرداخت نسبت به این لوازم بررسی شد. نتایج مطالعاه  

شاناختی مانناد درآماد،     کنناده اهمیات متغیرهاای جمعیات     بیا 

کنناده نسابت باه بربسا       تمصیلات، سن و ادراکات مصرا

  تمایل به پرداخت خانوارها انرژی و هزینه برق، در تعیین میزا

برای استفاده از لوازم کارای انرژی هستند. همچنین، خانوارهای 

درصد از مصرا انارژی لاوازم خاانیی     50لبنانی برای کاهش 

ماشین لباسشویی، دساتیاه تهویاه مطباوع، تلویزیاو ،  ما  و      

، 120، 18ترتی  به میازا  مباال     یخچال، به پرداخت اضافی، به

 د ر تمایل دارند.  23 و 42،  13

کنناادگا  را باارای  (، ترجیمااات مصاارا2019آسااینیاک  

کنناده کارآماد انارژی در غناا باا اساتفاده از        های خن  دستیاه

رویکاارد آزمااو  انتخااا  ارزیااابی کاارد. نتااایج نشااا  دادنااد   

دار بارای یخچاال    کنندگا ، به پرداخات مثبات و معنای    مصرا

.  بسا  تمایال دارناد   دار در مقابال یخچاال بادو  بر    بربس 

داری، بار   های یخچاال  کنند سایر ویهگیمی  همچنین، نتایج بیا 

گذارند؛ اما متغیار برناد،    کنندگا  تأثیر زیادی می انتخا  مصرا

اثر خاصی بر تمایل باه پرداخات نداشات. میاانیین تمایال باه       

د ر اسات کاه در مقایساه باا      690شاده،   زده پرداخت تخماین 

د ری استفاده از ی  یخچال کارآماد   516جویی  پتانسیل صرفه

ساله( بسیار  10 با فرض قیمت ثابت انرژی و طول عمر دستیاه 

هاای   با  است؛ با این لال، شاواهدی مبنای بار تاأثیر ویهگای     

شناسی اجتماعی بار تمایال باه پرداخات و ترجیماات       جمعیت

 مشاهده نشدند.

داخت ( عوامل مؤثر بر تمایل به پر2020وانگ و همکارا   

گاذاری مشارو  بررسای     خانوارها را با استفاده از روش ارزش

تاری تعیاین شاد کاه      کردند؛ ضمن اینکه میازا  هزیناه اضاافه   

های شهری برای وسایل ذخیره انارژی باا ساطح باا ی      خانواده

وری مایل به پرداخت هستند. نتایج نشا  دادناد خانوارهاا،    بهره

ماهانه بارای وساایل   درصد از درآمد  31/12به پرداخت اضافی 

درصاد از درآماد ماهاناه     43/33و  3با کارایی انرژی در سطح 

دارند. افزو   تمایل 1و  2برای وسایل با کارایی انرژی در سطح 

بر آ ، نتاایج تمقیا  نشاا  دادناد سان، تمصایلات و آگااهی        

ممیطی، اثرات متفاوتی بر تمایل باه پرداخات خانوارهاا     زیست

ین مطالعه، ارا ه دیدگاهی برای مداخلات دارند. هدا از انجام ا

وری  سیاسی با هدا لمایت از لوازم ذخیره انرژی با سطح بهره

 با  و کاهش مصرا انرژی خانیی است. 

ثر برلساا  کااا ، ؤ(، عواماال ماا2020ژاناگ و همکااارا    

کننده، مقررات و تبلیغات را با استفاده از ی  مدل جامت  مصرا

شده  شده و ادبیات ارزش درک ریزی مهبراساس تسوری رفتار برنا

کننااده شناسااایی کردنااد. نتااایج نشااا  دادنااد نیاارش   مصاارا

مصرا انرژی، بار تمایال باه     کنندگا  به خرید لوازم کم مصرا

هاای   پرداخت ل  بیمه تأثیر مثبت دارد. کیفیت، قیمات، ارزش 

طااور  کننااده، بااه شااده توسااط مصاارا عاااطفی و ممیطاای درک

گذارناد؛   کنندگا  تاأثیر مای   مصرا بشمییری بر نیرش خرید

شااده از مکانیساام نهااادی    افاازو  باار ایاان، اثربخشاای درک  

طور مثبت و  گذاری کارایی انرژی و هنجار شخصی، به بربس 

گاذارد. باا    کنندگا  تأثیر می بشمییری بر نیرش خرید مصرا

ای،  وجود این، ارزش اجتماعی، آگاهی ممیطی و تبلیغات رسانه
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 گذارند.  نمیبشمییری کنندگا  تأثیر  ابر نیرش خرید مصر

وری  ( بررسای کردناد آیاا میازا  بهاره     2020ژانگ و تا و  

انرژی بر قیمت لوازم خانیی در بین اثرگذار است. برای پاسخ 

کارد    منظاور کمای   ، از ی  مدل قیمت دوگانه به به این پرسش

هااای لااوازم خااانیی اسااتفاده شااد و  مقاادار مطلوبیاات ویهگاای

فاارم و  مشای، پلات   بُعاد خااط  3کلیاادی ازطریا   هاای   ویهگای 

هاایی   های کا  بررسی شدند. نتایج نشا  دادند ویهگای  مشخصه

خانیی، بار قیمات     وری انرژی و برند لوازم مانند بربس  بهره

یخچال تأثیر مهمی دارند. نتایج این پهوهش، مفاهیم مهمی برای 

ی ور خاانیی و بربسا  بهاره     های لاوازم  توسعه بیشتر شرکت

 دارند.  انرژی

(، براساااس یاا  آزمااایش انتخااا   2020ژا و همکااارا   

کنناادگا  را در خصااوص  گسسااته، آگاااهی و نیاارش مصاارا

یخچال و ماشاین لباسشاویی دارای بربسا  انارژی در باین      

اند. در این پهوهش، از مادل  جیات ترکیبای     گیری کرده اندازه

وسایله   2کنندگا  و انتخا   های مصراکرد  ویهگی برای کمی

برقی اساتفاده شاد. نتاایج ایان مطالعاه نشاا  دادناد بربسا          

وری انرژی در بین اثربخش باوده اسات؛ باا وجاود ایان،       بهره

کنناد   کنندگا  همیشه لوازم ذخیره انرژی را انتخا  نمی مصرا

وری  نبود  آنها در انجام این کار، اغل  به شاکاا بهاره   و موف 

 شود.  انرژی مربو  می

جویی و  (، عوامل مؤثر بر رفتار صرفه2020  ها  و کودجو

تأثیر آگااهی از مساا ل انارژی، میازا  نیرانای، کنتارل انارژی        

شده و الساس مسسولیت بر آ  رفتارها در مصرا انارژی   درک

ساااکنین شااهری میانمااار را بااا اسااتفاده از روش رگرساایو     

بندمتغیره بررسی کردند. نتایج نشا  دادند آگاهی درباره مسا ل 

شااده و الساااس  ناارژی، میاازا  نیراناای، کنتاارل اناارژی درکا

داری باار رفتارهااای  پااذیری، تااأثیر مثباات و معناای  مسااسولیت

میا ، میازا  نیرانای    جویی در مصرا انرژی دارند. دراین صرفه

جویی در مصرا انرژی بیشاترین   خانوار شهری نسبت به صرفه

 تأثیر را دارد. 

 

 روش تحقیق
هااای مصاارفی و  بیعای بااه ارزش ارزش کال اقتصااادی منااابت ط 

شااود. ارزش وجااودی و ارزش  بناادی ماای غیرمصاارفی تقساایم

اناد. ارزش وجاودی    های غیرمصارفی  انتخا  نیز ازجمله ارزش

ممیطی یا ارزشی است کاه   شامل ارزش واقعی ی  منبت زیست

اناد؛   ممیطی قا ل تنها مردم برای شناخت موجودیت منبت زیست

ا از آ  اسااتفاده نکننااد. ارزش لتای اگاار آ  را هرگاز نبیننااد یا   

انتخا ، شاخصی از درجه ترجیح افراد برای لف  منبت طبیعای  

در برابر استفاده التمالی افراد در آینده است. به عباارت دییار،   

ارزش وجودی، تمایل به پرداخت افراد جامعه برای لفاظت از 

منبت طبیعی و ارزش انتخا ، تمایل به پرداخت بارای لفاظات   

های مصارفی التماالی در    ها و فعالیت یعی برای فرصتمنبت طب

(. در این 339: 1399شود  سینایی و همکارا ،  آینده تعریف می

(، تکنیکی قدرتمناد  CVMگذاری مشرو    ارزش زمینه، روش 

کنناده و   مبتنی بر نظرسنجی بارای تخماین ترجیماات مصارا    

 های پولی مرتبط با تغییرات ممیطی اسات کاه بیشاتر در    ارزش

خصوص کا های ممیطی و عمومی  عمومی مانند لفاظات از  

ممیط زیست یا لف  انرژی( در ادبیات موضوع اساتفاده شاده   

است؛ بنابراین، در این پهوهش که ازلماظ هدا، کاربردی و از 

پیمایشی اسات، تمایال باه پرداخات      -نوع تمقیقات، توصیفی 

د  ذخیره( گذاری برای لوازم کارآم خانوارهای شهری در سرمایه

گااذاری مشاارو  ارزیااابی  اناارژی، بااا اسااتفاده از روش ارزش

 شود.  می

، 1گذاری مشرو  از الیوی تملیلی  جیت در روش ارزش

نمایی، میزا  تمایال باه    استفاده و براساس روش لداکثر درست

پرداخت اضافی خانوارها برآورد و ارزیابی شده است. براسااس  

خاانیی   نوارهاا بارای لاوازم    این، تمایل به پرداخت اضاافی خا 

ماشین لباسشویی و یخچاال در باا ترین ساطح، پرساش شاده      

است. گفتنی است با ترین سطح بربسا  انارژی موجاود در    

و باارای  +++Aبااازار باارای برنااد ایراناای ماشااین لباسشااویی، 

باه   است. با توجاه   Aترین سطح موجود  و پایین ++Aیخچال، 

و  +++Aاسشاویی در ساطح   شاده، ماشاین لب   های انجام بررسی

درصاد، باه    28درصاد و   60ترتیا    به ++Aیخچال در سطح 

منجر خواهناد   Aجویی در مصرا انرژی نسبت به سطح  صرفه

 شد.

ها استفاده شده است.  آوری داده منظور جمت نامه به از پرسش

بخش دارد. در بخش  5شده در این پهوهش،  نامه طرالی پرسش

اقتصاادی   -هاای فاردی    یهگای نخست، اطلاعات مربو  باه و 

 …خانوارهااا ازقبیاال جنساایت، ساان، تمصاایلات، درآمااد و   

شاده   شاود. در بخاش دوم، عمادتار ارزش ادراک   آوری می جمت

کننده خانیی، مانند ارزش کیفای، ارزش قیمتای، ارزش    مصرا

هاای ساوم و بهاارم،     شود. در بخش الساسی و ... ارزیابی می

وری  میناه بربسا  بهاره   کنندگا  در ز نیرش و آگاهی مصرا

                                                           
1 Logit Model 
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شوند. در بخش آخار   ممیطی سنجش می انرژی و مسا ل زیست

نامه، سؤا ت مرتبط با میزا  تمایل به پرداخت خانوارها  پرسش

اناد.   گذاری در تجهیزات کارآمد انرژی قرار گرفتاه  برای سرمایه

منظور طرالی سؤا ت این بخش، اطلاعااتی ازجملاه قیمات    به

ن لباسشااویی و یخچااال( در برناادهای  خااانیی  ماشاای لااوازم 

وری انرژی موجود  ترین برند و بربس  بهره مختلف، پرفروش

در باازار، ازطریا  مصااالبه باا تعاادادی از فروشاندگا  لااوازم     

اند. بارای پاساخیویی باه ساؤا ت، از     شده  آوری خانیی جمت 

 گانه لیکرت استفاده شده است. مقیاس پنج

تمایل خانوارها به پرداخات   در این پهوهش، متغیر وابسته،

اسات؛    گذاری در لوازم کارآمد انرژی تعریف شده برای سرمایه

را بییارد. باا    1به این مفهوم که متغیار وابساته، ارزش صافر و    

توا  ارتباا  ایان متغیار را باا      استفاده از رگرسیو  لجستی  می

متغیرهای مستقل  توضیمی( جنسیت، سن، درآمد، تمصایلات  

یز کرد. تابت لجستی ، مدلی آماری اسات کاه بارای    و غیره آنال

دوساویه و یا  یاا بناد      iبین ی  متغیر وابسته  توضیح رابطه

iمتغیر مستقل  i شاود. رگرسایو  لجساتی      ترکیبی استفاده می

تواناد دو پیاماد    دوسویه مدلی است که متغیر وابساته تنهاا مای   

مادل،  بییرد. این  1شده را داشته باشد و ارزش صفر یا  مشاهده

، متغیار  Yدارای ی  متغیر مساتقل باا انتخاا  دوگاناه اسات.      

وابسته است که تمایل به پرداخت خانوارهای شاهری را نشاا    

 Yدهد و بنانچه خانوار به پرداخات تمایال نداشاته باشاد،      می

، متغیرهاای  Xiشاود. همچناین،    برابر صفر در نظار گرفتاه مای   

مادل  جیات،   دهاد. براسااس    مستقل را در این مدل نشا  مای 

( مماسابه  1التمال تمایل به پرداخت خانوار شهری از رابطاه   

 (.59: 1396شود  مطاعی و مو یی،  می

)1( 
𝑝𝑖 = 𝐹(𝑧𝑖) = 𝐹(𝛽0 + Σ𝑖=1

𝑛 𝛽𝑗𝑥𝑖)

=
1

1 − 𝑒−𝑥1
−

𝑒𝑧1

1 + 𝑒𝑥1
 

 

، التمال تمایل به پرداخت خانوار شهری؛ Pi(، 1در رابطه  

F رابطااه تااابعی؛ ،β0 عاارض از مباادل ماادل؛ ،βj پارامترهااای ،

ای  صورت مجموعه ، متغیرهای توضیمی بهXiبرآوردشده مدل؛ 

، تعداد کل مشاهدات و nشده؛  های خانوارهای مطالعهاز ویهگی

Zi شاخص واکنش فرد پاسخیو است. اگر ،Pi   التماال وقاوع ،

وقاوع لادثاه    (، نباود التماال  Pi-1لادثه مدنظر باشد، آنیااه   

آیاد  ممقاا  و   ( باه دسات مای   2مادنظر اسات کاه از رابطاه      

 (.169: 1400همکارا ، 

 2) 1 − 𝑃𝑖 =
1

1 + 𝑒𝑧𝑖
 

 

( بارآورد  3باید الیوی رگرسیونی رابطاه    Ziبرای مماسبه 

 شود:

 3) 
 

 

کارگیری پارامترهای مدل برآوردشده بارای متغیرهاای    با به

مادل   درشود.  ی هر خانوار مماسبه میبرا Zi، مقدار Xiمستقل 

ی، میتوضا  یرهاا یاز مدل نسبت باه متغ  یریگ مشت  با ،تی ج

باه   لیا بار تما  Xi یفیتوصا  یرهایاز متغ  یهر یاثر نسبتعیین 

( ارا ه شاده  4قابل مماسبه است که در رابطه  ، پرداخت خانوار

 است:

 4) 
 

 

رای به نوع متغیار توضایمی، دو روش جداگاناه با     با توجه 

مماسبه اثار نهاایی در مادل  جیات وجاود دارناد  کلامای و        

 (.43 :1398همکارا ، 

متغیر کمی باشد، تغییر در التمال موفقیت متغیر  Xk. اگر 1

کاه اثار نهاایی     Xkوالدی در  ( بر اثر تغییر ی Yi=1وابسته  

 شود: ( تعریف می5صورت رابطه   شود، به نامیده می

𝑀𝐸 =
𝜕𝑝𝑖
𝜕𝑥𝑘

=
e⁡(𝛽′𝑥)

(1 − exp(𝛽′𝑥))2
∙ 𝛽𝑘⁡⁡⁡  5) 

 

متغیری مجازی باشد، اثر نهایی برای این متغیار  Xk . اگر 2

  (Yi=1) عبارت است از تغییر در التمال موفقیت متغیر وابسته

که متغیرهای دییار در   ؛ درلالی1از صفر به  Xk در نتیجه تغییر

شوند. مقدار اثر نهایی متغیار   میداشته  نیه *X ی  مقدار ثابت 

 :شود ( مماسبه می6توضیمی مجازی ازطری  رابطه  

 6) 
 

 

درصاد در   1مماسبه کشش متغیر توضایمی، یعنای تغییار    

متغیر مستقل سب  تغییر بنددرصدی در التماال وقاوع متغیار    

شااود کااه در ماادل  جیاات، از میااا  دو کشااش    وابسااته ماای

( 7شاده براسااس رابطاه      هبرآوردشده، از کشاش کال وز  داد  

اعتمادتر است  سایدا  و همکاارا ،    استفاده خواهد شد که قابل

1398 :238.) 

 7) 
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، متغیر وابساته و مساتقل بارای تمایال باه      9و  8در روابط 

کارآماد انارژی نشاا      پذیرش برای ماشین لباسشویی و یخچال

 اند: داده شده

 8) 

𝑊𝑇𝑃𝑤𝑚 = 𝛽0 + 𝛽1(𝑀𝑃𝑃𝑤𝑚) + 𝛽2(𝑠𝑒𝑥)
+ 𝛽3(𝑎𝑔𝑒) + 𝛽4(𝑒𝑒𝑙𝑖)
+ ⁡⁡𝛽5(𝑒𝑑𝑢) + 𝛽6(𝑒𝑝)
+ 𝛽7(𝑜𝑤)
+ 𝛽8(𝑟𝑒𝑣𝑒𝑛𝑢𝑒)
+ 𝛽9(𝑐𝑜𝑠𝑡) + 𝛽10(𝐿1)
+ 𝛽11(𝐿3) + 𝜀𝑖 

 9) 

𝑊𝑇𝑃𝑟 = 𝛽0 + 𝛽1(𝑀𝑃𝑃𝑟) + 𝛽2(𝑠𝑒𝑥)
+ 𝛽3(𝑎𝑔𝑒) + 𝛽4(𝑒𝑒𝑙𝑖)
+ 𝛽5(𝑒𝑑𝑢) + 𝛽6(𝑒𝑝)
+ 𝛽7(𝑜𝑤)
+ 𝛽8(𝑟𝑒𝑣𝑒𝑛𝑢𝑒)
+ 𝛽9(𝑐𝑜𝑠𝑡) + 𝛽10(𝐿1)
+ 𝛽11(𝐿3) + 𝜀𝑖 

 

WTPwm  وWTPr متغیر وابسته؛ تمایل به پرداخت خانوار :

گذاری در تجهیازات کارآماد انارژی بارای      شهری برای سرمایه

Aساطح   لوازم خانیی ماشاین لباسشاویی در  
و یخچاال در   +++

Aسطح 
ترتیا  منجار باه کااهش      بررسی شده است کاه باه   ++

شاود. متغیرهاای    درصاد مای   28و  60مصرا انرژی به میازا   

هاای   مستقل این مطالعه شامل عوامل فردی و اقتصادی، نیارش 

مصرا انرژی و پیشنهاد دوگانه برای تمایل به پرداخت اضاافی  

 اند. اظت از انرژیبرای وسایل کارآمد در راستای لف

MPPwm  وMPPr  مبل  پیشنهاد دوگانه برای خرید لاوازم :

Aماشین لباسشویی و یخچاال کارآماد انارژی در ساطح     
و  +++

A
درصد  28و  60است که به کاهش مصرا انرژی به میزا   ++

 5و  25، 15شود کاه بارای ماشاین لباسشاویی مباال        منجر می

Aمیلیو  ریال برای مصرا کارآمد 
و بارای یخچاال مباال      +++

Aمیلیو  ریال برای مصارا کارآماد    15و  35، 25
پیشانهاد   ++

: ساان AGE، ز  صاافر، 1: جنساایت؛ ماارد  SEXشااود.  ماای

کننده در زمینه  : اطلاعات مصراEELIکننده  به سال(،  مصرا

و  1وری انرژی؛ اگر اطلاعاتی در این زمینه دارند  بربس  بهره

طح تمصایلات برلسا    : سا EDUدر غیر این صورت صافر،  

: نموه پرداخت هزیناه بارق منازل    EPهای تمصیل،  تعداد سال

: ناوع مالکیات؛   OW، شارژ صفر، 1کننده؛ قبض  توسط مصرا

: درآمااد ماهانااه   REVENUEو مسااتأجر صاافر،    1مالاا   

: متوساط هزیناه ماهاناه    COSTکننده  به میلیو  ریال(،  مصرا

سابت باه تجهیازات    : ارزیابی ذهنای ن L1خانوار  میلیو  ریال(، 

: میازا  اهمیات   L3کارآمد انارژی بار لسا  طیاف لیکارت،      

: عارض از  0βزیست برلس  طیف لیکرت،   لفاظت از ممیط

 : شی  است.iβمبدل و 

نماایی در   متغیرهای مدل با استفاده از روش لداکثر درست

(. 10: 1390شوند  بشیری و راد،  الیوی  جیت تخمین زده می

گیاری عاددی    مایل به پرداخت با انتیرالسپ  مقدار انتظاری ت

باه   10شاده از رابطاه    در ممدوده صفر و لداکثر قیمت مطار  

 (.81: 1398آید  جعفرصمیمی و همکارا ،  دست می

 10) 

 
 

منظور برآورد بیشترین تمایل به پرداخت  در این پهوهش، به

اضافی خانوارها برای خرید ماشین لباسشویی و یخچال کارآمد 

اسات. بادین     سطح، مبل  پیشنهادی طرالای شاده   3در  انرژی،

منظور، نخستین پیشنهاد برای خرید ماشاین لباسشاویی کارآماد    

میلیو  ریال و خریاد یخچاال کارآماد انارژی،      15انرژی، مبل  

میلیاو  باوده اسات؛ در اداماه، اگار پیشانهاد نخسات         35مبل  

یاال و  میلیاو  ر  50و  25ترتیا    پذیرفته شود، مبلا  باا تر باه   

میلیاو  ریاال    20و  5ترتیا    تر باه  بنانچه رد شود، مبل  پایین

 شود. پیشنهاد می

 

 نتایج و بحث
دهناد  ناماه نشاا  مای    پرسش 400آمده از بررسی دستنتایج به

درصد از آنها ز   25/51دهندگا ، مرد و  درصد از پاسخ 75/48

 ها باا عادد صافر    و ز  1هستند. در این پهوهش، مردها با عدد 

سال بوده و  38دهندگا ،  اند. میانیین سنی پاسخ کدگذاری شده

سال است. بیشاترین   69سال و بیشترین سن،  20کمترین سن، 

سال بوده است. میاانیین   30تا  20نامه بین سنین  توزیت پرسش

نفار باوده و بیشاترین     4دهنادگا ،   تعداد اعضای خانوار پاساخ 

ناماه،   ست. در این پرساش نفر ا 1نفر و کمترین تعداد،  5تعداد، 

اناد. ساطح    نفاره باوده  4هاای   دهندگا ، خاانواده  بیشترین پاسخ

هاای تمصایل    دهندگا  برلسا  تعاداد ساال    تمصیلات پاسخ

  دهنادگا ، مادرک کارشناسای    شده است. بیشتر پاسخ بندی  طبقه

میلیاو  ریاال باوده و بیشاترین      60دارند. میانیین درآمد افراد، 

میلیاو  ریاال    10ال و کمتارین درآماد،   میلیو  ریا  130درآمد، 

 است.

درصااد از  55شااده،  هااای اسااتخراز  بااه داده بااا توجااه  

کنناد.   میلیو  ریال در ماه هزینه می 50کنندگا ، بیش از  مصرا

کننادگا    درصد از مصارا  5/71آمده،  دست به نتایج به با توجه 

لاوازم خااانیی، داناش و آگاااهی موردنیااز در زمینااه بربساا     
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درصد از خانوارها، تجرباه   88ی انرژی دارند. همچنین، ور بهره

اناد.   وری انرژی داشاته  خرید لوازم خانیی دارای بربس  بهره

دهندگا ، هزینه برق خود را  درصد از پاسخ 25/73افزو  بر آ ، 

هاای   کنناد. براسااس یافتاه    ازطری  قبض ماهاناه پرداخات مای   

گا  خاانیی  کنند نامه در بخش تمایل به پرداخت مصرا پرسش

(، 1گذاری در تجهیزات کارآمد انرژی طب  جدول   برای سرمایه

نفار(،   18دهنادگا     درصد از پاساخ  5/4کننده آ  است که  بیا 

مخالف هرگونه پرداخت اضافی برای خرید ماشاین لباسشاویی   

نفر(، مخاالف هرگوناه    41درصد   25/10کارآمد انرژی بوده و 

 کارآمد انرژی هستند. پرداخت اضافی برای خرید یخچال

شاده   ( تشریح9( و  8ترتی ، نتایج برآورد الیوی  جیت   این به

 اند. ( ارا ه شده2در روش تمقی ، در جدول  
 

 یکارآمد انرژ خچالیو  ییلباسشو نیماش دیخر یبرا یکنندگان خانگ به پرداخت مصرف لیتما یفراوان عیتوز -1جدول 

 ماشین لباسشویی کارآمد انرژی

WTPmw  میلیو  ریال 25پیشنهاد  میلیو  ریال 5پیشنهاد  میلیو  ریال15پیشنهاد 

 211 32 351 تعداد بله  نفر(

 75/52 8 75/87 درصد

 140 18 49 تعداد خیر  نفر(

 35 5/4 25/12 درصد

 یخچال کارآمد انرژی

WTPr  یالمیلیو  ر 50پیشنهاد  میلیو  ریال 20پیشنهاد  میلیو  ریال 35پیشنهاد 

 140 95 264 تعداد بله  نفر(

 35 75/23 66 درصد

 124 41 136 تعداد خیر  نفر(

 31 25/10 34 درصد

 پهوهش یها افتهیمأخذ: 

 ++A خچالیو  +++A ییلباسشو نیماش تیبرآورد مدل لاج جهینت -2جدول

 ضرای  الیوی  جیت معناداری آماری اثر نهایی کشش

یخچال  متغیرها

در سطح 
A++ 

ماشین 

لباسشویی در 

 +++Aسطح 

یخچال در 

 ++Aسطح 

ماشین 

لباسشویی در 

 +++Aسطح 

یخچال در 

 ++Aسطح 

ماشین 

لباسشویی در 

 +++Aسطح 

یخچال در 

 ++Aسطح 

ماشین لباسشویی 

 +++Aدر سطح 

 عرض از مبدل -094/2 -189/5 091/0 000/0 -397/0 -773/1 -409/1 -016/0

 مبل  پیشنهادی -111/0*** 033/0*** 000/0 000/0 -021/0 -011/0 -79/2 -81/1

 جنسیت -518/0*** -134/0 004/0 401/0 -098/0 -046/0 -336/0 -1/0

 سن 254/0 446/0 401/0 149/0 048/0 152/0 07/13 024/27

526/0- 57/0- 157/0- 112/0- 010/0 000/0 ***461/0- ***595/0- 

آگاهی در زمینه 

ری وهبربس  بهر

 انرژی

03/5 63/2 262/0 914/0 000/0 004/0 ***768/0 ***482/0 

ارزیابی ذهنی نسبت 

به تجهیزات کارآمد 

 انرژی

94/1 21/3 090/0 098/0 089/0 008/0 *264/0 ***516/0 
میزا  اهمیت لفاظت 

 از ممیط زیست

 میزا  درآمد ماهانه 493/0*** 463/0* 022/0 054/0 093/0 158/0 97/39 51/44

 متوسط هزینه ماهانه 556/0*** 467/0** 005/0 027/0 -105/0 -159/0 -82/39 -32/39

51/0 54/0 150/0 105/0 012/0 002/0 **440/0 ***556/0 
نموه پرداخت پول 

 برق

 نوع مالکیت 202/0 194/0 268/0 224/0 050/0 066/0 206/0 17/0

 صیلاتمیزا  تم 025/0 058/0 540/0 114/0 004/0 019/0 53/0 28/1
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McFadden R squared A+++ = 100/0 

LR statistic A+++ = 590/91 

Prob (F-statistic) A+++ =      000/0 

P<01/0 *** 

P<05/0 ** 

P<1/0 * 

McFadden R squared A++ = 371/67 

LR statistic A++ = 065/0 

Prob (F-statistic) A++ = 000/0 

P<01/0 *** 

P<05/0 ** 

P<1/0 * 

 های تمقی  یافته مأخذ:
 

(، ضری  بارآورد متغیار قیمات پیشانهادی     2طب  جدول  

عنوا  یکی از متغیرهای مهم توضیمی، دارای علامت منفی و  به

درصد معنادار است؛ بدا  معنی که بنانچه قیمات   95در سطح 

پیشنهادی برای خرید لوازم کارآمد انرژی افزایش یابد، التماال  

کننادگا    آماد انارژی توساط مصارا    تمایل به خرید لوازم کار

یابد. همچنین، ضری  متغیر جنسایت، ازنظار    خانیی کاهش می

آماری معنادار نیست؛ اما منفی شده است. در این پهوهش، برای 

و صفر در نظر گرفته شده است؛  1ترتی  عدد ها به مردها و ز 

شود که زناا    بنابراین، مفهوم این ضری  بدین صورت بیا  می

یشتری به پرداخت اضاافی بارای خریاد لاوازم کارآماد      تمایل ب

معنی انرژی دارند. ضری  متغیر سن، مثبت و ازلماظ آماری بی

کنند با افزایش سن، التمال پذیرش قیمات   می  است. نتایج بیا 

یابااد. ضااری  متغیاار میاازا  آگاااهی   پیشاانهادی افاازایش ماای 

منفی وری انرژی،  کنندگا  خانیی در زمینه بربس  بهره مصرا

و ازنظر آماری برای خرید یخچال و ماشین لباسشاویی کارآماد   

درصد معنادار است. علامت  99و  95ترتی  در سطح  انرژی به

منفی به این معنی است که با افزایش آگاهی در زمینه بربسا   

وری انرژی، میزا  تمایال باه پرداخات اضاافی ایان افاراد        بهره

د اطمیناا  خانوارهاا باه    یابد و این باه معناای نباو    افزایش نمی

 وری انرژی است.  صمت اطلاعات در زمینه بربس  بهره

ضری  متغیر توضیمی ارزیابی ذهنی نسابت باه تجهیازات    

کارآمد انارژی، مثبات و ازلمااظ آمااری بارای خریاد ماشاین        

درصد معناادار   99لباسشویی و یخچال کارآمد انرژی در سطح 

کنناده آ    تغیار، بیاا   آمده از ایان م  دست است. علامت مثبت به

کنندگا  بارای خریاد تجهیازات کارآماد      است که رفتار مصرا

انرژی، تابعی از میزا  ارزیابی ذهنی افراد نسبت باه ایان لاوازم    

کنندگانی که دارای ارزیاابی ذهنای مثبات باشاند،      است. مصرا

خاانیی    میزا  تمایل به پرداخت اضافی آنها برای خریاد لاوازم  

یابد. ضاری  متغیار توضایمی میازا       یش میکارآمد انرژی افزا

زیست، مثبت و بارای خریاد ماشاین     اهمیت لفاظت از ممیط 

 90و  99ترتی  در ساطح   لباسشویی و یخچال کارآمد انرژی به

درصد ازلماظ آماری معنادار است. بدین مفهوم که اگر لفاظت 

زیست بارای خاانوار، ارزش و اهمیات داشاته باشاد،       از ممیط 

گاذاری در تجهیازات کارآماد انارژی نیاز       ا به سرمایهتمایل آنه

تارین   یابد. ضری  متغیر درآمد یکای دییار از مهام    افزایش می

متغیرهای توضیمی است که در این بارآورد، مثبات و ازلمااظ    

ترتیا    آماری برای ماشین لباسشویی و یخچال کارآمد انرژی به

دهد  میدرصد معنادار است؛ این متغیر نشا   90و  95در سطح 

گذاری در تجهیزات کارآمد انارژی   میزا  درآمد مردم بر سرمایه

شود با  آمده مشاهده می دست به نتیجه به تأثیرگذار است. با توجه 

افزایش سطح درآمد خانوارها، میزا  تمایل آنها به خرید لاوازم  

یاباد. ضاری  متغیار متوساط      کارآمد انارژی نیاز افازایش مای    

است؛ اما ازلماظ آمااری معناادار شاده    های خانوار منفی  هزینه

هاای خاانوار، التماال     است؛ بدین معنی که باا افازایش هزیناه   

یافته است. ضری  متغیر نماوه    پذیرش قیمت پیشنهادی کاهش

باه   پرداخت هزینه برق مصرفی، مثبت و معنادار است. با توجاه  

روش قابض و شاارژ بارای پرداخات      2اینکه در این پهوهش، 

ر نظر گرفته شده است، علامت مثبت، یعنی افرادی هزینه برق د

کنناد، میازا     صورت قبض پرداخت می که هزینه برق خود را به

. ضری  متغیر نوع مالکیت، متغیر دییاری  دارند یتمایل  بیشتر

 ؛بخش در نظر گرفته شده اسات  2در این پهوهش است که در 

ت، باه علامات مثبا    ( و مستأجر  صفر( است. با توجه 1مال   

خانوارهایی که مال  هستند، تمایل بیشتری به پرداخت دارناد.  

این متغیر دارای معناداری نیست. ضری  متغیر میزا  تمصیلات 

در خرید ماشین لباسشویی و یخچال کارآماد انارژی، مثبات و    

کناد باا افازایش ساطح     معنی است. علامت مثبات بیاا  مای    بی

راد افازایش  تمصیلات، میازا  تمایال باه پرداخات اضاافی افا      

ای کاه   علت دانش و درک فزایناده  کرده به افراد تمصیل یابد. می

نسبت به اهمیت لفاظت از انرژی دارند، با استفاده از تجهیزات 

کنناد؛ ایان    جاویی مای   کارآمد انرژی، در مصرا انارژی صارفه  

جاویی   کننده میزا  اهمیت آماوزش در رفتاار صارفه    نتیجه، بیا 

( و بهات و 2016ت بین و همکارا   انرژی است. نتایج مطالعا
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( در زمیناه اثرگاذاری تمصایلات در تمایال باه      2016ها   سین

 پرداخت اضافی، با نتیجه مطالعه لاضر سازگارند.

اثر نهایی برای متغیر قیمت پیشنهادی بارای لاوازم خاانیی    

ترتیا  برابار باا     ماشین لباسشویی و یخچال کارآمد انارژی باه  

والد افزایش در  1ازای  که به طوری بهاست؛  -011/0و  -021/0

مبلاا  پیشاانهادی، التمااال تمایاال بااه پرداخاات اضااافی باارای  

درصاد   1و  2ترتیا    گذاری در لوازم کارآمد انرژی باه  سرمایه

یابد. همچنین، برای متغیر قیمات پیشانهادی، کشاش     کاهش می

برای لوازم خانیی ماشین لباسشویی و یخچاال کارآماد انارژی    

است؛ باه ایان مفهاوم کاه      -016/0و  -409/1با  ابرترتی  بر به

درصد افزایش در قیمت پیشنهادی ماشین لباسشویی و  1ازای  به

 409/1یخچال کارآمد انرژی، التمال تمایل به پرداخت اضافی، 

یابد. به همین صورت، اثرات نهاایی   درصد کاهش می 016/0و 

ی و برای متغیر جنسیت بارای لاوازم خاانیی ماشاین لباسشاوی     

هستند. التمال  046/0و  098/0ترتی   یخچال کارآمد انرژی به

گذاری در لاوازم کارآماد    تمایل به پرداخت اضافی برای سرمایه

درصاد   4و  9(، 1باود   صافر( باه مردباود        انرژی از مؤن 

والد افازایش، التماال    1ازای  یابد. در متغیر سن، به کاهش می

ماشین لباسشویی و یخچال  تمایل به پذیرش برای لوازم خانیی

یاباد. کشاش    درصد افازایش مای   1و  4ترتی   کارآمد انرژی به

درصاد   1ازای  درصاد اسات. باه    024/27و  07/13متغیر سن، 

افزایش در سن افراد، التمال تمایل به پرداخت آنها برای خرید 

و  07/13ترتیا    ماشین لباسشویی و یخچال کارآمد انارژی باه  

یابد. این امر به این دلیال اسات کاه     می درصد افزایش 024/27

جاویی در   کنند و صرفه افراد با افزایش سن، تجربیات کس  می

 یابد.  مصرا انرژی اهمیت بسزایی می

باه نتاایج اثارات نهاایی میازا  آگااهی در زمیناه         با توجاه  

وری انرژی، التمال تمایل به پذیرش برای لاوازم   بربس  بهره

و  1ترتیا    خچال کارآمد انرژی بهخانیی ماشین لباسشویی و ی

 1شاده، باا    به کشش مماسابه   یابد. با توجه کاهش می درصد 1

وری  درصد افزایش در میزا  آگاهی افراد در زمینه بربس  بهره

انرژی، میزا  تمایل باه پرداخات اضاافی خاانوار بارای خریاد       

درصد  5و  5ترتی   ماشین لباسشویی و یخچال کارآمد انرژی به

دهد افراد، با افازایش آگااهی و    یابد. این امر نشا  می یکاهش م

اطلاعات در این زمینه، ادراکات متفااوتی نسابت باه بربسا      

وری انرژی اعتماد و اطمینا   انرژی دارند و نسبت بربس  بهره

 کافی را ندارند.

در متغیر ارزیابی ذهنی نسبت به تجهیزات کارآماد انارژی،   

مال پذیرش تجهیزات کارآمد انرژی والد افزایش، الت 1ازای  به

 26و  92ترتی   در ماشین لباسشویی و یخچال کارآمد انرژی به

آماده، باا    دسات  به کشش باه  یابد. با توجه  درصد نیز افزایش می

درصد در میزا  ارزیابی ذهنی خانوارها، تمایال آنهاا    1افزایش 

به پرداخت اضافی برای ماشاین لباسشاویی و یخچاال کارآماد     

یاباد. هنیاام    درصد افازایش مای   03/5و  63/2ترتی   ی بهانرژ

ارزیابی تجهیزات کارآمد انرژی، آگاهی از منافت و مزایا کاه باه   

شود، ساب  افازایش تمایال باه      کاهش مصرا انرژی منجر می

 شود. پرداخت اضافی می

والااد افاازایش در متغیاار اهمیاات لفاظاات از   1ازای  بااه 

گاذاری در لاوازم    سارمایه  زیست، تمایل به پذیرش برای ممیط

و  9ترتیا    خانیی ماشین لباسشویی و یخچال کارآمد انرژی به

درصد اهمیت لفاظت از  1یابد. با افزایش  درصد افزایش می 9

زیست، تمایل به پرداخت اضافی برای ماشین لباسشاویی   ممیط 

درصاد افازایش    94/1و  21/3ترتی   و یخچال کارآمد انرژی به

 یابد.  می

 1والد افزایش در درآمد ماهانه خانوار  معاادل   1زای ا به 

گاذاری تجهیازات    میلیو  ریال(، التمال پذیرش آنها در سرمایه

کارآمد انرژی برای خرید ماشین لباسشاویی و یخچاال کارآماد    

باه کشاش،    افازایش و باا توجاه     ،درصد 1و  1ترتی   انرژی به

مد خانوار باا  یابد. میزا  درآ درصد افزایش می 51/44و  97/39

میزا  تمایل به پرداخت اضافی برای خرید ماشین لباسشاویی و  

دار دارد. همچناین،   یخچال کارآمد انرژی رابطه مثبات و معنای  

التماال تمایال باه     ،والد افازایش در هزیناه خاانوار    1ازای  به

پرداخت اضافی آنها برای لاوازم خاانیی ماشاین لباسشاویی و     

 ،درصاد  15و  10 ، باه میازا    ترتیا  یخچال کارآمد انارژی باه  

درصااد کاااهش  32/39و  82/39 ،و برلساا  کشااشکاااهش 

دلیال شارایط اقتصاادی     کنناد باه  یابد. نتایج بررسی بیا  مای  می

های گزاا خانوار، با افازایش هزیناه،    موجود در جامعه و هزینه

گاذاری   منظاور سارمایه  میزا  تمایل آنها به پرداخت اضاافی باه  

 یابد. کاهش می تجهیزات کارآمد انرژی

براساس نتایج تخمین اثرات نهایی، نوع مالکیت خاانوار در  

 6و  5ترتی   خرید ماشین لباسشویی و یخچال کارآمد انرژی به

 باا  مثبات اسات و برابار    ،درصد در افزایش التمال پذیرش اثر

تمایل به پرداخات اضاافی    ،کشش خانوارهایی که مال  هستند

که افراد  ه این دلیلیابد. ب یش میازدرصد اف 17/0و  206/0آنها 

گااذاری در  بااه پرداخاات اضااافی باارای ساارمایه ،ملاا  دارنااده

دارناد و افارادی کاه    ی تجهیزات کارآمد انارژی تمایال بیشاتر   
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گاذاری در   باه سارمایه   ،های سا نه جایی دلیل جابه به ند،مستأجر

 ندارند. تجهیزات کارآمد انرژی تمایل

کنندگا   ا  تمصیلات مصرامیز ،براساس برآورد اثر نهایی

گاذاری تجهیازات    خانیی در التمال پاذیرش آنهاا در سارمایه   

کارآمااد اناارژی ماشااین لباسشااویی و یخچااال کارآمااد اناارژی  

ممکان  یافته است و دلیال آ    درصد افزایش  1و  4/0ترتی   به

میزا  توجاه خانوارهاا    ،این باشد که با افزایش تمصیلات است

و براسااس کشاش    یابد میز افزایش نسبت به لفاظت انرژی نی

تمایل باه   ،درصد در میزا  تمصیلات 1با افزایش  ،شده مماسبه

کارآماد  و یخچال پرداخت اضافی برای خرید ماشین لباسشویی 

یاباد؛ بناابراین،    درصد افزایش می 28/1و  53/0 ترتی  به انرژی

از میا  متغیرهای معنادار قیمت پیشانهادی، ارزیاابی    ،طب  نتایج

هاای   ذهنی نسبت به تجهیزات کارآمد انارژی، درآماد و هزیناه   

متغیرهاای سان، درآماد و     ،باه نتاایج کشاش    خانوار و با توجه 

های خانوار بیشترین اثرگاذاری را بار التماال تمایال باه       هزینه

 گذاری در تجهیزات کارآمد انرژی دارند. پذیرش برای سرمایه

مایاال بااه بیشااترین ت ،(12( و  11هااای   براساااس رابطااه

خریاد ماشاین    بارای کننادگا  خاانیی    پرداخت اضافی مصرا

Aلباسشویی کارآماد انارژی در ساطح    
درصاد   60کاه باه    +++

 99/24مبلا    ،شاود  جویی در مصارا انارژی منجار مای     صرفه

میلیااو  ریااال اساات و بیشااترین تمایاال بااه پرداخاات اضااافی  

Aکنندگا  برای خرید یخچال کارآمد انرژی در سطح مصرا
++

 

 99/49مبل   شود، می درصد کاهش مصرا انرژی 28 سب که  

 میلیو  ریال است.

 11) 
E⁡(WTP𝑀𝑊)

= ∫
1

1 + exp⁡[(−(12.30) − (0.11B)]
dB⁡⁡

25

0

= 24.99 

 12) 
E⁡(WTP𝑅)

= ∫
1

1 + exp⁡[(−(19.95) − (0.03B)]
dB⁡⁡

50

0

= 49.99 

 

 گیری و پیشنهادها نتیجه
گاذاری مشارو ،    شارز  باا اساتفاده از روش   ،در مطالعه لاضر

افزو  بر تعیین نقش عوامل مؤثر بر پذیرش لوازم کارآمد انرژی 

+++لباسشویی در سطح   در با ترین سطح( ماشین 
A  و یخچاال 

++
A جاویی در مصارا    درصد به صارفه  28و  60ترتی   که به

خانوارهای  یشود، میزا  تمایل به پرداخت اضاف انرژی منجر می

هاا  ارزش لفااظتی    رای این فنااوری گذاری ب شهری در سرمایه

انرژی( نیز مماسبه شد. نتایج نشا  دادند با وجود اینکه میانیین 

درصد  66و  88میلیو  ریال است،  60 ،دهنده درآمد افراد پاسخ

ترتی  لاضر به پرداخت مبل  اضافی برای  کنندگا  به از مصرا

 خرید ماشین لباسشویی و یخچال کارآمد انرژی هستند.

یج مطالعه نشا  دادند متغیرهای توضیمی ارزیابی ذهنای  نتا

نسبت به تجهیزات کارآمد انارژی، اهمیات لفاظات از ممایط     

کننادگا    زیست، نموه پرداخت پول برق و نوع مالکیت مصرا 

خانیی برای خرید هر دو لاوازم خاانیی ماشاین لباسشاویی و     

و هاای خاانوار    . متوساط هزیناه  اند یخچال کارآمد انرژی مثبت

 ،وری انارژی  کننده در زمینه بربس  بهاره  میزا  آگاهی مصرا

 ،برای هر دو وسیله ماشین لباسشویی و یخچال کارآماد انارژی  

د. متغیار  نا دار بر میزا  تمایل به پرداخات خانوارهاا اثار منفای    

 ،کننده در زمینه بربسا  انارژی   توضیمی میزا  آگاهی مصرا

طاور کاه    هماا   یجه،که این نت دارای علامت مورد انتظار نیست

دلیاال تفاااوت در نیاارش و نبااود اطمینااا      بااه ،گفتااه شااد 

 شده بر آ  است.  کنندگا  از اطلاعات درز مصرا

شناسای مانناد درآماد،     کنند متغیرهای جمعیتمی  نتایج بیا 

در تمایل باه   ،بود (، سطح تمصیلات خانوارها جنسیت  مون 

 ؛دناثر مثبت دارپرداخت اضافی برای خرید لوازم کارآمد انرژی 

(، 1396این نتاایج، باا مطالعاات افساانه رلیمای و همکاارا         

(، ژانگ و 2020(، لراجی و با ک  1392بهمنی و همکارا   

 ( و هاا  و کودجاو  2020(، وانگ و همکارا   2020همکارا   

 .ند( سازگار2020 

پهوهش لاضر نشاا  داد تمایال و رفتاار خانوارهاا بارای      

هاا و شارایط    نیارش  از ،مصارفی خاانیی  سازی انارژی   ذخیره

ایجاااد رفتااار و تمااایلات  باارای . گیرنااد تااأثیر ماایاقتصااادی 

تغییارات در نیارش و    باه  ،جویی انرژی مصرفی خاانیی  صرفه

اسات؛ بناابراین، اتخااذ رویکردهاای     نیااز  سب  زنادگی افاراد   

رساانی و تعادیل    اجتماعی ازقبیال آماوزش، اطالاع    -فرهنیی 

هری در زمینه مصرا انارژی خاانیی   های خانوارهای ش نیرش

 .اهمیت دارد

ها و پیشنهادهای مدیریتی براسااس نتاایج    برخی از سیاست

هاای مادیریت    عنوا  ساازنده سیساتم   اند. دولت به پیشنهاد شده

هاای ارتقاا، عامال کلیادی در ارتقاای توساعه        بازار و سیاسات 

تجهیزات کارآمد انرژی است؛ بنابراین، دولات بایاد نظاارت و    

گاذاری   یریت بر بازار را تقویات کارده و سیساتم بربسا     مد

طور مستمر استاندارد کند تا کارایی لاوازم   وری انرژی را به بهره

هاای بازرسای    تجهیزات کارآمد انرژی را تضمین کند. ساازما  

و کا هاای   نندباید نظارت بر کیفیت را تقویت ک ،کیفیت کا ها
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ببرند. بادین ترتیا ،   وری انرژی را از بین  ناقض بربس  بهره

توانند تجهیزات کارآماد انارژی را براسااس     کنندگا  می مصرا

؛ درنتیجاه،  کنناد میزا  بازده انرژی، کیفیات و کاارایی اساتفاده    

شاود؛   جاویی انارژی ایجااد مای     اعتبار خوبی برای لوازم صارفه 

ها نقش مهمای در تولیاد و ارتقاای تجهیازات      بنابراین، شرکت

منظاور ارزش کیفای تجهیازات کارآماد      بهکارآمد انرژی دارند. 

های لفاظات از انارژی،    ها با نوآوری در فناوری انرژی، شرکت

خانوارهاا را   .آنها بایدبخشند وری لوازم خانیی را بهبود می بهره

جاویی در انارژی کنناد و اطلاعاات      توجه صرفه متوجه اثر قابل

 اینکه در صورت اساتفاده از تجهیازات   خصوصدر را  موردنیاز

در  ،شاود  اناداز مای   به مقدار از درآمد آنها پا   ،کارآمد انرژی

 د.ناختیار آنها قرار ده

آماده، میازا  تمایال باه پرداخات       دست به نتایج به با توجه 

های آنهاا  اضافی خانوارها، تا لد زیادی از سطح درآمد و هزینه

های  تواند ازطری  ارا ه سیاست گیرد؛ بنابراین، دولت می تأثیر می

کننادگا    هزینه و تسهیلات، مصرا کرد  کم  وی  یا فراهمتش

گذاری در تجهیزات کارآماد انارژی ترغیا  کناد.      را به سرمایه

همچنین، نیرش نسبت به وسایل کارآمد، لفاظات از انارژی و   

جویی و لفاظات از   اثر مثبتی بر میزا  انرژی صرفه ،تمصیلات

ایجاد با ؛ بنابراین، انرژی با استفاده از وسایل کارآمد انرژی دارد

آگاهی و اطلاعات در زمینه مزایای لوازم کارآمد انرژی خاانیی  

 مانند ماشین لباسشویی و یخچال( و همچنین، ایجاد داناش در  

مانناد کااهش آلاودگی     ،ممیطی ناشی از آ  زمینه مزایای زیست

زیست و تبیین رابطاه باین تجهیازات کارآماد انارژی و       ممیط 

تاوا  نیارش و درک خانوارهاا را در     میممیطی،  ارزش زیست

میازا    ،و درنتیجه افزایش زیست زمینه لفاظت انرژی و ممیط 

گاذاری در تجهیازات کارآماد انارژی را      تمایل آنها باه سارمایه  

 ،هاای جمعای   ریازی رساانه   افزایش داد. برای این منظور، برنامه

نقااش بساایار مااؤثری در ایجاااد دانااش و تاارویج اسااتفاده از    

باار آ ، برگاازاری  ؛ افاازو  ردای کارآمااد اناارژی داهاا فناااوری

هاای آموزشای در ساراهای مملاه در خصاوص اشااعه        کارگاه

اطلاعات در زمینه مزایاای تجهیازات کارآماد انارژی، از دییار      

 راهکارهای پیشنهادی است.
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